Formulaire de soumission 
Campagne de communication en prévention des décès par surdose 2026

Dans le cadre du financement de santé publique de la Stratégie nationale 2022-2025 de prévention des surdoses de substances psychoactives


Le formulaire entièrement rempli et dûment signé doit être acheminé 
Au plus tard le 16 février 2026
À l’adresse courriel drsp.itss.rdm.ccsmtl@ssss.gouv.qc.ca


	
Informations générales


	Nom de l’organisme principal qui soumet le projet :
Adresse : 


	Personne responsable du projet :
Fonction : 
Téléphone :
Courriel : 


	Projet déposé en partenariat avec d’autres organismes : ☐ Oui ☐ Non
Si oui, veuillez nommer les organismes partenaires et identifier l’organisme porteur du projet.



	Bref portrait de l’organisme ou des organismes si plusieurs (maximum 5 lignes) :
Mission principale de l’organisme :

Expérience pertinente (campagnes de communication et/ou travail auprès des groupes ciblés) :



	
Présentation générale du projet


	Titre du projet : 
Répondez brièvement aux questions suivantes :
· Quel est l’objectif principal de la campagne proposée ?
· Quelle(s) population(s) et groupes d’âge souhaitez-vous rejoindre ?
· Quels sont les principaux messages que vous souhaitez mettre de l’avant et de quelle(s) façon(s) ?

Note : Les contenus finaux de la campagne seront développés et validés conjointement avec la DRSP.


	
Plan d’action proposé


	Collaboration avec la DRSP, avec votre équipe et avec les partenaires impliqués : 

Expliquez brièvement comment vous prévoyez travailler avec la DRSP :
· Équipe projet, composition, responsables, partenaires impliqués, etc.
· Inclure le détail de l’expérience du chargé de projet qui serait désigné
· Répartition des rôles (organisme / DRSP)
· Moments prévus de validation des contenus


	Étapes et échéancier
Présentez les grandes étapes du projet, avec un échéancier approximatif et les principaux livrables attendus.

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	Création et diffusion de la campagne
Indiquez de manière générale : 
· Les idées pour la création du contenu et des messages clés
· Les idées pour les aspects visuels et le graphisme
· Les principaux supports ou canaux de diffusion prévus


	Stratégies envisagées pour rejoindre les publics cible: 

Stratégie 1 
	Description
	Actions prévues
	Impacts visés

	

	
	




Stratégie 2 
	Description
	Actions prévues
	Impacts visés

	

	
	




Stratégie 3 
	Description
	Actions prévues
	Impacts visés

	

	
	





	
Budget sommaire

	
L’organisme prévoit-il faire appel à une firme de communication externe pour soutenir le développement du projet ?
☐ Oui ☐ Non

Si oui :
· Nom de la firme :

· Rôle principal de la firme :

· Montant estimé :



	Types de dépense
	Montant estimé
	Explications 
(Ex. nombre d’heures par semaine, autres)

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Frais administratifs, si
applicables (maximum
10%) 

	
	

	

	
Montant total demandé : ____________________ $
(Incluant, le cas échéant, les frais associés à une firme de communication externe)



	
Suivi et évaluation


	Décrivez brièvement comment vous prévoyez vérifier si la campagne rejoint les publics visés (ex. données de diffusion, rétroactions des partenaires ou des publics). 







	
Déclaration du requérant


	Je soussigné(e), ________________________________________, agissant à titre de ________________________________________, confirme que les informations fournies dans le présent formulaire sont exactes 
Signature : 
Date :
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